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HENKILOBRAN DAYS

OPAS HENKILOBRANDIN RAKENTAMISEEN

KATI KOIVUNEN

P,
1)

- )




SISALTO

01
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MINAKO BRANDI?
TAVOITE JA TEHTAVA
STRATEGIA
JULKAISUSUUNNITELMA
SISALLONTUOTANTO

MITTAAMINEN



BRANDIN TAVOITE

1. UUSI TYOPAIKKA/ URASIIRTYMA
2. VERKOSTOITUMISTAIDOT
3. AMMATTIPROFILOINT]I
4. DIGIVIESTINTATAIDOT
5. IMAGO

6. INTOHIMO



Menestymisen resepti on:
EROTTAVATEKIJA + TAVOITE +
KOVATYO + INTOHIMO




TAIDOT & TALENTTI
ESILLE:

1. OSAAN, TIEDAN (SUBSTANTIIVI)..
2. EROTUN MUISTA SAMAN ALAN OSAAJISTA, KOSKA..
3. ARVONI OVAT....
4. OLEN HYVA (VERBI)..
5. PERSOONAANI LIITTYVIA PIIRTEITA ..
(ADJEKTIIVI TAI ADVERBI)

6. INTOHIMONI ON.. (El TARVITSE OLLA "KANNATTAVA")



LAUSEISTA JOHDETAAN
BRANDIN LUPAUS JA HISSIPUHE

Olen.. Esimerkki

Kuvaile kuka olet suhteessa

favoitteeseesi? Olen Kati Koivunen. Viestinnan

Mita haluat saavuttaa ja missa voit asiantuntija, kirjoittaja, puhuja ja

quttaa muita? lehtori. Autan digiajan

Kiyta avainsanoja, joista haluat asiantuntijoita viestimaan

[ oo . 1 o ° t
tulla tunnetuksi/loydetyksi. vaikuttavammin ja rakentamaan

Kirjoita aktiivimuotoisilla henkilobrandiaan.

verbeilla.
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' Julkaisuur tiuklue
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1 jumppachjaaja Jaana Patokoski haluaa viestittada sosiaalisen median

ettei likkumisen tarvitse olla otsa rytyssa jucksemista. Henkilébrandayksen

a haluaa nousta esille muiden likunnanehjaajien joukosta.

Tee asiat omalla tyylillasi ja
rakenna brandi aidoille
ominaisuuksillesi.




BRANDISTRATEGIA

1. Erottuminen

2. Keinot

3. Kohderyhmat

4. Kanavat

Mita asioita haluan painottaa ja
milld ominaisuuksilla erottua?

Miten toimien ja miten nakyen
paasen tavoitteeseeni?

Kenelle viestin ja tuon lisaarvoa?
Kuka hyotyisi julkaisemastani
sisallosta?

Mika kanava on itselleni luontevin?
Mista tavoitan kohderyhmani? Mista
asioista ja sisalloista he ovat
kiinnostuneita?



Julkaiseminen

Kenelle

KOHDERYHMA (T)

Mita
SISALTO: HUVI, HYOTY, APU,
TIEDOTTAMINEN, OSALLISTAMINEN

Missd

JULKAISTAANKO KAIKISSA BRANDIN
KANAVISSA?

Milloin
TUTKI MILLOIN KANNATTAA JULKAISTA
(VIIKONPAIVA, KELLONAIKA).




TUOTA KIINNOSTAVAA
SISALTOA JA OSALLISTU

VIDEO

KOTISIVUT
PODCAST

E-KIRJA
WEBINAARI

TARINA

INSTAGRAM STORY
KUVA

LIVERAPORTOINTI

TUOTATAPAHTUMA

TEE KYSELY SOMEEN

DIGITAALINEN CV

ARTIKKELI

BLOGI
VIERASBLOGI

SUOSITTELUT
TUTKIMUS/RAPORTTI

JAA OPAS

ESITTELYVIDEO

KESKUSTELE AIHEESTASI

TYONAYTTEET

JAA UUTISIA




MITTAA

VERKOSTOITUMISPYYNNOT

KATSONTAKERRAT
YHTEYDENOTOT
MAININNAT
TYKKAYKSET

KOMMENTIT

SEURAAJAT

LATAUKSET

JAOT




LUE LISAA!

WWW.KATIKOIVU.COM




